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МЕТОДОЛОГИЯ ПРОВЕДЕНИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Данное маркетинговое исследование посвящено изучению рынка ночных клубов 

Москвы и влиянию на него финансового кризиса. 

 

Исследование начинается с изучения российского рынка ночных клубов, которое 

включает в себя: 

 динамику объема рынка; 

 структуру выручки ночных клубов; 

 изучение посещения ночных клубов по возрастным категориям. 

 

В работе приводится прогноз численности потенциальной аудитории ночных 

клубов, а также оценивается влияние мирового финансового кризиса на рынок. 

 

Рассматривая рынок ночных клубов Москвы и Московской области, оцениваются 

следующие параметры: 

 Объем рынка; 

 Географическое расположение; 

 Структура рынка по нацеленности на потребителя; 

 Ценовая сегментация рынка; 

 Критерии выбора и цели посещения ночных клубов жителями Москвы. 

 

Составлен рейтинг ночных клубов Москвы. Рассмотрены такие закрытые клубы 

Москвы, как: 

 Gazgolder; 

 «Крыша мира»; 

 «Raй»; 

 The Most; 

 Soho Rooms; 

 Vynil Ninja; 

 Famous. 

 

Выдержки из исследования: 

 На данный момент в Москве и МО существует свыше *** заведений, 

попадающих под определение ночного клуба. 
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 Из-за нестабильной экономической ситуации жители страны существенно 

сократили траты на развлечения – в том числе посещение ночных клубов, что 

негативно сказывается на состоянии данного рынка в целом. 

 По оценкам Intesco Research Group, объем российского рынка ночных 

клубов в 2008 году составил 2,6 – 2,8 млрд. долл. В 2009 году ожидается 

дальнейшее снижение объема рынка. 

 Объем рынка ночных клубов Москвы за 2008 год упал до величины 2006 года 

и составил 500 млрд. долл. 

 

Источники информации, используемые в исследовании: 

 Федеральная служба государственной статистики; 

 Данные региональных ведомств; 

 Экспертные оценки; 

 Сайты компаний; 

 Тематические информационные порталы. 
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ИНФОРМАЦИЯ О КОМПАНИИ INTESCO RESEARCH 

GROUP 

 

Intesco Research Group является консалтинговым подразделением компании 

Интеско. 

Основным направлением деятельности Intesco Research Group является разработка 

бизнес-планов и маркетинговых исследований, как отраслевых российских рынков, так и 

региональных рынков РФ. 

Принимаем заказы на исполнение работ на русском и английском языке. 

 

Мы предлагаем следующие услуги: 

 проведение маркетинговых исследований рынков товаров или услуг; 

 разработка технико-экономических обоснований (ТЭО) проектов; 

 создание бизнес-планов по организации предприятий или по реорганизации 

существующего бизнеса; 

 разработка маркетинговых стратегий продвижения товаров или услуг. 

 

С начала 2009 г. открыто новое направление «бизнес-тренинги». 

Финансовые аналитики компании являются выпускниками ведущих московских 

вузов и имеют глубокие знания в маркетинге, методологии построения маркетинговых 

исследований, оценке эффективности инвестиционных проектов, составлении 

аналитических отчетов и бизнес-прогнозировании. 

Сотрудники компании Intesco Research Group реализовывали проекты для таких 

крупных компаний как «Кинотавр», «ГЕО», «Интертуризм», «Продторг», «Кинофест» и 

прочие. 

 

 

 


